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мы рекомендуем 
лучшие товары 
для дома, которые 
прошли наши 
дотошные тесты 
в лаборатории
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мы сделали первое 
медиа про быт, 
которому 
можно доверять
Наши материалы основаны не на рерайте, заказной 

рекламе или мнении одного блогера.


Только честные, наглядные и доказательные 

тесты — для тех, кто, как и мы, устал от буллшита 

на первых страницах поисковиков и рилсов 

с артикулами в описании.
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Говорим как есть только на основе 

выводов из наших тестов.

Наше мнение нельзя купить

Фокусируемся на реальном опыте 

использования и эффективности товара, 

а не на обзоре сухих характеристик 

и маркетинговых заявлений.

Свой метод тестирования

Они не верят первому попавшемуся 

совету из интернета, умеют гуглить 

и считывают неискренность.

Нам доверяют молодые взрослые

За нами не стоят корпорации или другие 

бренды, только частный инвестор, который 

поверил в нашу идею.

Мы независимые

Не выбираем намеренно «слабые» товары 

ради кликбейта, но если они не оправдали 

ожиданий и есть лучше — честно об этом 

скажем.

Нет цели ругать товары

Как убрать запах в туалете или пятна 

от пота подмышками. Такие посты 

сохраняют и шерят чаще всего.

Пишем о чём обычно молчат
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Уникальных посетителей

1,1 млн
всего подписчиков

17 тыс.

CTR на сайте

12%
читают больше 3 минут

39,5%

охваты в мае

2,2 млн
В марте — 733 тыс, в апреле — 1,1 млн. За 2 месяца мы выросли вдвое.

вовлечение, ER

7,3%
тикток

5,9%
инстаграм

9%
телеграм

Мы год тестировали метод на сложных темах 

и делились результатами в нашем Телеграме. 

Это было похоже на закрытое комьюнити: 

подписчики критиковали, участвовали в тестах, 

предлагали темы.


Когда поняли, что всё работает — запустили 

Инстаграм1 и Тикток в конце 2024. А уже с февраля 

стали быстро расти, и динамика сохраняется.


Все цифры — это органика, без рекламы, посевов 

и ботов.
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города

27,4%
москва

26%
санкт-петербург

Ж/М

60/40%

возраст

45%
18–24

40%
25–30

15%
старше 35

Это поколение с опытом маркетплейсов, 

чтения отзывов и им важно, чтобы вещи хорошо 

работали и нормально выглядели.


Осознанные, требовательные, с привычкой 

выбирать лучшее и возможностью себе 

это позволить.

молодые взрослые 
из москвы и питера, 
которые менеджерят 
дом и делают 
регулярные покупки
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находим самые 
эффективные решения 
бытовых проблем

Каждая тема — это недели ресерча и тестов. 

Наш рекорд — два месяца на поиск того, 

чем отстирать пятна от SPF.


Все материалы начинаются с выводов, а дальше — 

подробное описание теста и фото, чтобы прозрачно 

показать, как мы пришли к таким выводам.


Это наша база: вечные материалы, которые 

мы обновляем, если что‑то меняется или выходит 

что‑то новенькое.

большой тест / 6 мая, 2024 большой тест / 22 августа, 2024 большой тест / 5 июня, 2024 большой тест / 10 августа, 2024 большой тест / 15 мая, 2025

как выбрать вкусный арбуз лучшие белые носки как вывести пятно от SPFчто не так с дрипами как какать без запаха
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находим самые 
вкусные продукты 
в одной категории
Формат, в котором выборка из подписчиков 

и инфлюэнсеров дегустирует вслепую — 

без упаковок, брендов и подсказок. В комментах 

нас прозвали «контрольный закупкой 

для зумеров». Самый популярный ролик про колу 

собрал 800 тыс. просмотров.
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проверяем, как новые 
и хайповые товары 
влияют на нашу жизнь

недельный тест / 16 декабря 2025

как помыть голову без воды
недельный тест / 16 декабря 2025

пьём кофейные экстракты
недельный тест / 16 декабря 2025

неделя с flavor splash

Для этого живём с ними неделю или больше — как, 

например, с подушкой Beauty Sleep. И отвечаем на 

два вопроса: стоит ли покупать и зачем?
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недельный тест / 16 декабря 2025

пьём кофейные экстракты
недельный тест / 16 декабря 2025

неделя с flavor splash
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ходим в гости 
и узнаём, как устроен 
быт у других

Что в холодильнике, как делят домашние 

обязанности, любимый завтрак и вещи — 

от средства для мытья кроссовок до картины 

перспективного художника.


Иногда нам рассказывают о чудаковатостях 

или проблемах — от стаканов, расставленных 

в определённом порядке, до собаки, которая 

писает на диван. Это снимает стигму и помогает 

почувствовать себя в порядке.

быт или не быт / 25 февраля, 2025 быт или не быт / 6 сентября, 2024 быт или не быт / 23 августа, 2024 быт или не быт / 17 июля, 2024 быт или не быт / 19 июня, 2024

в гостях у алёны васильевой в гостях у саши комы в гостях у насти петяхинойв гостях у лизы егоровой в гостях у влады и ксюши
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берём

о нас все материалы телеграмрейтинг товаров

все товары продукты бытовая химия фавориты редакции летний сезон

Кофейные экстракты  

от сварщицы Екатерины

Айс латте, эспрессо-тоник и бамбл как в 

спешелти кофейни. Стабильно и просто.

880 ₽ за 8 шотов

пельмени из говядины 

от сибирской коллекции

Айс латте, эспрессо-тоник и бамбл как в 

спешелти кофейни. Стабильно и просто.

880 ₽ за 8 шотов

Кофейные экстракты  

от сварщицы Екатерины

Айс латте, эспрессо-тоник и бамбл как в 

спешелти кофейни. Стабильно и просто.

660 ₽ за 800 г

ваза и подставка для 

благовоний от backyard

Айс латте, эспрессо-тоник и бамбл как в 

спешелти кофейни. Стабильно и просто.

3800 ₽

odindoma.media

Поможем выбрать не только практичные, 

но и просто красивые, добавляющие вайба вещи. 

Бренд может прислать нам предмет интерьера, мы 

узнаем у создателя, почему он «вау», и поделимся 

впечатлениями. Пишем о том, что сами полюбили.

в дом

медиакит, 2025odindoma.media

Страница, где собраны все лучшие товары 

и продукты из наших тестов. У нас уже есть больше 

30 рекомендаций, которые можем собирать 

в подборки и выпускать в формате постов, 

роликов и рассылок.

берём
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контент, которому верят: 
мы не делаем рекламу, 

а проживаем опыт 
и про него рассказываем

Больше 2 млн охвата в месяц — всё органика, 

без посевов и ботов. Наша аудитория — 

молодые взрослые из Москвы и Питера. Они не 

покупают первое попавшееся, а читают отзывы, 

сравнивают и хотят сделать осознанный выбор. 

Доступ к платёжеспособной аудитории

С вас продукт и ответить на наши вопросы. 

Всё остальное на нас. Мы сами продумаем 

идею, сделаем текст, фото, видео, оформим 

и выложим. Без брифов, согласований и ТЗ.

Всё делаем сами

Это не сторис на один день. Наши материалы 

читают и через 3 месяца — из поиска, других 

постов и ссылок в новых выпусках. 

Интеграция, которая работает долго

ñ Уверены в продукте? Идём в «Комиссию 

вкусов» — тест вслепую против конкурентовÎ

ñ Хотите только своё? Сделаем «Полку» — 

сравниваем товары внутри брендаÎ

ñ Не уверены? Можно просто провести 

исследование и ничего не публиковать.


Каждый вариант — это не просто реклама, 

а доказательный материал с выводами.

Форматы под разную уверенность
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Вы банк, сервис или просто не хотите делать тест. 

Вы становитесь спонсором «Комиссии вкусов», 

которая выходит 2 раза в месяц. М
ы размещаем 

вашу рекламу: на сайте, в рилсах и в Телеграме.классическая 

интеграция

Наше мнение о товаре, который нам понравился. 

Вы рассказываете почему он классный и на что 

обратить внимание, мы показываем как он создал 

уют. Много фотографий и ссылка на покупку.

если ваш 
товар про уют
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Вы оплачиваете слепой тест. На основе 

полученных результатов предлагаем формат:

через тесты

Это «Комиссия вкусов»: берём все популярные 

продукты от известных брендов, делаем тест 

вслепую. Обычно именно такие выпуски 

становятся виральными. Риск: возможны 

низкие оценки;

Сравнение с конкурентами

Это называется «Полка»: вы сами выбираете, 

какие продукты сравниваем. Формат 

безопасный для бренда.

Тест только внутри бренда

Вы хотите узнать честное мнение молодой 

аудитории о вашем продукте. Вы 

рассказываете про продукт и ваши цели, мы 

предлагаем план теста. Больше выборка, 

дотошнее тесты, цель — получить инсайты.

Продуктовое исследование

odindoma.media
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Может победить непопулярный продукт, у которого 

нет узнаваемости или огромных рекламных 

бюджетов, если он классный. Самая виральная 

рубрика с высоким охватом и вовлечением — 

но и с наибольшими рисками для бренда. Подойдет 

тем, кто хочет доказать, что он лучший на рынке.


Ваш продукт попадает в слепой тест вместе 

с конкурентами, их оценит комиссия из минимум 

6 наших подписчиков. Мы делимся с вами 

результатами и предлагаем контент-план.


Если выводы вас смущают — можно отказаться 

от публикации и просто получить наш продуктовый 

отчёт.

единственный формат 
в россии, где люди 
пробуют еду и говорят 
честное мнение, не зная, 
какие бренды 
представлены и не видя 
упаковку
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Может победить непопулярный продукт, у которого 

нет узнаваемости или огромных рекламных 

бюджетов, если он классный. Самая виральная 

рубрика с высоким охватом и вовлечением — 

но и с наибольшими рисками для бренда. Подойдет 

тем, кто хочет доказать, что он лучший на рынке.


Ваш продукт попадает в слепой тест вместе 

с конкурентами, их оценит комиссия из минимум 

6 наших подписчиков. Мы делимся с вами 

результатами и предлагаем контент-план.


Если выводы вас смущают — можно отказаться 

от публикации и просто получить наш продуктовый 

отчёт.

единственный формат 
в россии, где люди реально 
пробуют еду 
и говорят честное мнение, 
не зная какие бренды 
представлены 
и не видя упаковку
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Не готовы к открытому сравнению с конкурентами? 

Тогда «Полка» — ваш формат.


Риски минимальны: нет шанса оказаться внизу 

общего рейтинга, а инсайты всё равно будут. 

Формат менее виральный, зато безопасный — 

особенно если вы только готовите запуск или 

хотите сделать ставку на внутреннюю линейку.

это «комиссия вкусов», 
только все продукты — 
из одной сети 
или линейки бренда

кто мы

зачем это делаем

наш подход

показатели

аудитория

рубрики

что получает бренд

как выбрать формат

форматы полка
последний слайд



медиакит, 2025odindoma.media

Мы живём с ним неделю, как обычные 

пользователи, и сверяем ощущения 

с рекламными обещаниями. Это дотошный 

отзыв, который отвечает на два вопроса: 

зачем покупать и кому это подойдёт. 

После теста — подробный отчёт. Если товар 

понравился, предложим формат 

продвижения, ссылки, промокоды и другие 

условия.

тест-драйв 
вашего продукта 
без сравнения 
с аналогами
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Вы рассказываете про продукт и ваши цели, 

мы предлагаем план теста. Это либо слепая 

дегустация с выборкой от 8 до 20 человек, 

либо мнение редакции о бытовом товаре. По итогу 

получаете подробный отчет, который мы никуда 

не публикуем и не делимся с конкурентами.


Это подойдёт, если вы�

� уже запустили продукт и хотите понять, 

как его воспринимает молодая аудитория�

� только готовитесь к запуску и выбираете 

лучший вариант от технологов�

� просто хотите получить честную обратную 

связь без выхода в медиа.

если вы хотите узнать 
честное мнение 
молодой аудитории 
о вашем продукте

кто мы

зачем это делаем

наш подход

показатели

аудитория

рубрики

что получает бренд

как выбрать формат

форматы продуктовое исследование
последний слайд
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Если она нам понравится — мы покажем её как есть: 

не на рендере, а в реальной обстановке. 

Расскажем, зачем она, как сделана, и почему она не 

просто предмет, а часть дома. Это может быть что 

угодно — от свечи и вазы до посуды, текстиля или 

постера. Главное — чтобы был вайб.

вы продаёте вещь, 
от которой дома 
становится теплее, 
уютнее, красивее — 
расскажите нам

кто мы

зачем это делаем

наш подход

показатели

аудитория

рубрики

что получает бренд

как выбрать формат

форматы в дом
последний слайд
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Хотите появиться в самой виральной рубрике 

без тестов, рисков и сравнений?


Предлагаем привычную рекламу внутри «Комиссии 

вкусов», которая выходит дважды в месяц. 

Поможем подать в нашем вайбе, интегрируем 

в текст, посты и видео.

привычная реклама 
внутри «комиссии 
вкусов»

кто мы

зачем это делаем

наш подход

показатели

аудитория

рубрики

что получает бренд

как выбрать формат

форматы дорогая реклама
последний слайд
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daniil@odindoma.media
t: @dakadykov

Напишите — обсудим и всё сделаем:

кто мы

зачем это делаем

наш подход

показатели

аудитория

рубрики

что получает бренд

как выбрать формат

форматы

последний слайд

mailto:daniil@odindoma.media
https://t.me/dakadykov

